



LIEBE IST BUNT!

K O S T E N L O S E S  W E B I N A R 


1.  SPRACHE 


Paarform: „Kundinnen und Kunden“


+ SEO-geeignet


+ Mann & Frau werden 
gleichwertig angesprochen


- schließt nichtbinäre   
Menschen aus


- sorgt für viele Wiederholungen


Neutrale Formulierungen: „Kundschaft“, „Dienstleistende“


+ spricht alle Geschlechter an


+ leicht lesbar


+ SEO-geeignet


- nicht für alle Worte möglich


- oft nur im Plural wirklich neutral


Rollenverteilung:

Dabei wird mal die männliche, mal die weibliche Form benutzt. Typische 

Rollenklischees können damit bewusst umgekehrt werden. „Fragen Sie Ihre 
Ärztin, Ihren Krankenpfleger oder Ihre Apothekerin“




+ leicht verständlich


+ leicht anwendbar


+ SEO-geeignet


- schließt nichtbinäre 
Menschen aus


- kann als 
verwirrend 
wahrgenommen 
werden





Schrägstrich oder Binnen-I: „Kund/innen, KundInnen“


- schließen nichtbinäre Menschen aus


- führen zu komplizierten Formulierungen


- wird nicht mehr genutzt


P R A K T I  SCH E TI PPS FÜR GE NDE RGE RE CH TE S P R A CH E


	 Formuliere Sätze um und vermeide damit Personenbezeichnungen.

	 Suche Synonyme oder neutrale Begriffe.

	 Sprich deine Kund:innen direkt an mit „Du“ oder „Sie“.

	 Pluralformen lassen sich oft besser gendern als Singulare.

	 Nutze Passivformulierungen (aber sparsam)

	 	Verwende mehrere Arten des Genderns und gestalte deine Texte damit 

wertschätzend und gleichzeitig flüssig und SEO-gerecht.


Gender-Gap: „Kund:innen, Kund*innen, 

+ schließt alle Geschlechter ein - kann Sätze kompliziert und 
schwer lesbar machen

+ passt zur LGBTIQ*-Zielgruppe

und wird erwartet	 - nicht SEO-geeignet


+ gängige Art zu gendern



2. P R A K T I  SCH E TI PPS FÜR NE U T R A L E S BI L DM A TE RI AL 


Kommen wir doch direkt zur Frage aller Fragen, die uns am häufigsten  
erreicht: 


Wie kann ich meine Offenheit zeigen, wenn ich keine Paare zu zeigen habe?


📍 Lass den Gedanken „Hochzeit = Paar“ einfach los. Eine Hochzeit ist so viel 
mehr als nur das! Eine Braut, die von ihrer vor Freude strahlenden Mama 
umarmt wird, ist genau so viel Hochzeit wie das klassische Paarfoto in der 
Prärie.


📍 Zeig dich, DU machst den Unterschied! Ein Foto von dir mit einem 
ehrlichen, herzlichen Lächeln auf den Lippen sagt viel mehr darüber aus, ob 
du zum Hochzeitspaar passt als alles  andere.


📍 Sei sparsam mit Stockfotos oder verzichte sogar komplett darauf.

Wenn dir in manchen Bereichen noch passendes Bildmaterial fehlt, buche dir 
lieber ein Fotoshooting. Begrabe auch gleich den Gedanken „Shooting = 
Porträt-Session“. Werde selbst kreativ und/oder lass dich beraten, die 
allermeisten Themen lassen sich auch ganz prima ohne „Models“ umsetzen. 
Das wirkt tausendmal persönlicher, authentischer und sympathischer als 
eine Seite voll mit Stockfotos (die vermutlich auf jeder zweiten Website zu 
sehen sind).


📍 Schaffe Abwechslung! 5 Seiten, 5 Header, 5 Paarfotos? Schaffe 
Abwechslung mit neutralen Motiven (Ringe, Deko, Location…), Bildern von dir 
oder gerne auch mal Einzelporträts. Ein Bräutigam beim Getting Ready sagt 
lediglich aus, dass hier jemand heiratet - nicht jedoch, wer wen heiratet. Auch 
diese Möglichkeit ist absolut neutral.


📍 Verzichte auf klassische Frau:Mann-Gegenüberstellungen, vor allem im 
Zusammenhang mit Rosa/Rot & Blau. Vermeide ebenso Standards wie Mr. & 
Mrs., wenn es unpassend ist oder lieber neutral sein soll. Denke dabei auch 
an Emojis & Gifs.


Und? Bist du immer noch der Meinung, du hast nichts Passendes zu zeigen?


3. K O M M U N I K AT I O N 


Auch bei der direkten Kommunikation mit den Paaren und deinem 
Papierkram solltest du die Sprache checken:




📍 Kontaktformular: Braut/Bräutigam wechseln zu z.b. "Eure Namen "


📍  Vertrag und Fragebögen 


📍  Im Erstkontakt: Nicht nach dem Partner / der Verlobten fragen. Neutrale 
Formulierung: dein Herzensmensch, deine bessere Hälfte


📍  auf Rollenklischees im Gespräch achten (z.B. Einzug der Braut…)


C H E C K L I S T E 


An diesen Stellen solltest du deine offene Positionierung überprüfen:


⬜  Headlines Website


⬜  Fließtexte


⬜  Über mich/über uns Seite


⬜  Bildunterschriften


⬜  Header


⬜  Onlinegalerien


⬜  Flyer/Broschüren


⬜  Kontaktformulare


⬜  Sonstige Formulare auf deiner Website (Newsletter usw.)


⬜  Fragebögen


⬜  Verträge


⬜  AGB


⬜  Instagram Bio


⬜  Linktree


⬜  Guides


⬜  Willkommenspakete


⬜  Giveaways/Messematerialien


⬜  Layout von Rechnungen/Angeboten


⬜  Alles, was nach Auftragsabschluss verschickt wird (Mappe mit Rede, 
Fotobox, USB Stick, Dankeskarte…)


 



CHECKLISTE WEBINAR


L I E B E  I S T  B U N T ! 


Veröffentlichung: August 2022 
Autorinnen: Manuela Völkl & Verena Sieber GbR www.queereinlove.de Version 1.0 © 
Copyright 2022 Quee´re in Love


Alle Rechte vorbehalten. Du darfst die Inhalte dieses Dokumentes nicht kopieren, 
verbreiten oder an Dritte weitergeben, ohne dir zuvor eine Einverständniserklärung 
der Autorinnen (Manuela Völkl & Verena Sieber, Quee´re in Love) einzuholen. 


HAFTUNGSHINWEIS 


Die Autorinnen haben bei der Erstellung des Dokuments dafür Sorge getragen, die 
Genauigkeit der in diesem Dokument enthaltenen Informationen zu gewährleisten. 
Allerdings sind die in diesem Dokument enthaltenen Informationen ohne Garantie, 
weder ausdrücklich, noch stillschweigend. Die Autorinnen können nicht für 
Schäden, die direkt oder indirekt durch die Anwendung der in diesem Dokument 
enthaltenen Hinweise, Tipps und Aufgaben entstanden sind, verantwortlich 
gemacht werden. 

http://www.queereinlove.de
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